
 
 
 
 
 
 
 

OFFRE DE STAGE 
Assistant·e en communication et production  

 
 
France Festivals, la fédération des festivals de musique et du spectacle 
vivant, œuvre depuis plus de 60 ans à la mise en place des politiques 
culturelles à destination des festivals et à l’observation du fait festivalier sous 
tous ses aspects : culturel, sociologique, économique, environnemental, 
politique.  
 
La fédération représente le secteur des festivals auprès des pouvoirs publics, 
organise des événements pour faciliter le partage, la coopération et 
l’intelligence collective à destination de ses adhérents au niveau régional, 
national et européen. Elle mène aussi des études autour du fait festivalier et 
accompagne les adhérents sur les évolutions du secteur.  
 
L’objectif de France Festivals : fédérer des festivals de toutes disciplines et de 
toutes tailles, partageant des valeurs éthiques et sociales communes. 

 

MISSIONS  

Placé·e sous la responsabilité de la directrice et de la chargée de mission, 
vous collaborerez avec l’ensemble de l’équipe de France Festivals, ses 
partenaires ainsi que ses prestataires.  

Vous aurez en charge d’assister l’équipe dans les domaines de la 
communication et de la production. 

 



Communication : 

• Participation à l’élaboration et la mise en place de la stratégie 
globale de communication 	

• Élaboration de visuels et supports de communication numérique 
• Community management (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn) 	
• Rédaction, coordination et adaptation des contenus pour les réseaux 

sociaux, site web, projets spécifiques	
• Mise en page de documents 	
• Prise de note et rédaction de comptes rendus et/ou synthèses 	
• Mise à jour des bases de données de contacts de France Festivals 	
• Veille presse et documentaire 	

Production : 
• Participation à la production et l’organisation logistique des 

événements de la fédération (Assemblée générale, conférences, 
rencontres professionnelles, réunions etc.)	

	

PROFIL RECHERCHÉ 	

Niveau minimum Bac +4. 
Formation en communication, publicité, marketing, gestion de projets 
culturels. Une expérience en communication ou community management 
et une bonne connaissance des politiques culturelles seront appréciées.	

Compétences 	

• Maîtrise des outils informatiques sur environnement Mac : Pack Office 
(Word, Excel, PowerPoint), Suite Adobe (Indesign obligatoire), Google 
Workspace (Drive, Sheets, Forms, etc.)	

• Aisance informatique et capacité à savoir se saisir de nouveaux 
outils 	

• Maîtrise des réseaux sociaux et stratégies digitales 	
• Aisance relationnelle et rédactionnelle (excellente maîtrise de 

l’orthographe) 	
• Rigueur, autonomie, polyvalence, capacité de travail en équipe 	
• Aisance en anglais écrit et oral souhaitée 	
• Intérêt pour la musique et le spectacle vivant 	



 

DURÉE DE LA MISSION  

Dès que possible 
Durée : de 3 à 6 mois 

Temps plein (35h hebdo.)  

Rémunération suivant dispositions légales en vigueur + Tickets restaurants 
+ Prise en charge de 50% du Pass Navigo.  

Date limite de candidature : 1 février  
Envoi CV + Lettre de motivation à : contact@francefestivals.com  

Convention de stage obligatoire signée avec l'organisme de formation 
auquel est inscrit·e l'étudiant·e.  

 


